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INFORMACIE O PRIESKUME

Hlavny ciel prieskumu:

# ldentifikadcia mechanizmov asignacie 2% dane pravnickych oséb v stredne velkych
firmach s potom zamestnancov 20 az 250, kde sa predpoklada, Ze 2% dane PO
predstavuju finan¢na Ciastku niekolkych desiatok tisic Sk.

Prieskum sa zameral na ziskanie relevantnych poznatkov, ktoré sa tykaju analyzy
asignacie 2% dane PO z nasledujucich aspektov:

# Ako je predstavitelmi firiem vnimany institit 2% dane PO? Je povaZovany za
prejav firemnej filantropie?

Preco sa firmy rozhodli participovat na poukazani 2% dane? Co ich k tomu viedlo?
Aké je komunikéacia, formy komunikacie medzi firmami a ziadatelmi o 2% dane?

Ci boli 2% dane darované jednému alebo viacerym subjektom? Dovody
preferencie viacerych verzus jedného subjektu?

Aké Kritéria boli pouzité pri vybere tychto subjektov? Co rozhodovalo?
Do akych oblasti firmy poukézali 2% dane?

Spbésob rozhodovania vo firme? Kto rozhodoval o vybere subjektu/subjektov,
ktorym bola urcita finan¢na Ciastka z 2% dane poukazana?

Vnimanie MVO ako prijimatelov 2% dane?

$ F P

$ F P

Kontrolné mechanizmy vyuzitia 2% dane PO pouzivané zo strany firiem/podnikov?

Aky ma tento nastroj dopad na iné formy firemného darcovstva? Supluje, timi iné
formy?

$ F P

Prieskum bol rozlozeny do dvoch faz:
1. kvalitativny prieskum — hibkové rozhovory

Kvalitativny prieskum tvoril prva fazu prieskumu. Hibkové rozhovory pomohli lepSie
pochopit, ako firmy pristupuji k institGtu 2% dane PO, ako ho vnimaju, aké rozhodovacie
mechanizmy pouZivaju pri asignacii financnych prostriedkov a predovsetkym slazil ako
podporny material pri tvorbe dotaznika, ako aj interpretacii zisteni z kvantitativheho
prieskumu. )

Pre potreby projektu boli realizované 4 hlbkové rozhovory a to v Bratislave, Trnave, Nitre
a Ziline.

2. kvantitativny prieskum

Kvantitativny prieskum bol realizovany v dfioch od 26. aprila do 13. maja 2005
prostrednictvom siete vySkolenych anketarov agentury FOCUS na vzorke 53 stredne
velkych firiem (pravnickych os6b) s po¢tom zamestnancov 20 aZ 250. Vzorka reSpektuje
regionalne rozloZenie takychto firiem v ramci Slovenska. Udaje boli zbierané metédou
Standardizovanych rozhovorov (face-to-face interviews) zaznamenanych do dotaznika.
Respondentom bola ta osoba vo firme, ktord rozhodovala alebo spolurozhodovala o
asignacii finan¢nych prostriedkov z 2% PO.

Udaje boli spracované $tatistickymi metodami programu SPSS for Windows. V3etky Udaje
uvedené v grafoch a tabulkach su v percentach, pokial nie je uvedené inak.
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Vnimanie institGtu 2% dane pravnickych oséb (PO) je medzi predstavitelmi
stredne velkych spolo¢nosti (20-250 zamestnancov) pozitivne. Ziadny z
respondentov v kvantitativnom prieskume nehodnotil zavedenie takéhoto institatu
negativne. Uréity nedostatok mozno vidiet v tom, Ze je zo strany vacSiny firiem
chapany ako prejav firemnej filantropie (84% oslovenych to takto chape), a to aj
napriek tomu, Ze ide o poukazanie finan¢nych prostriedkov, ktoré by v opacnom
pripade skonéili v Statnom rozpolte. Prave nutnost aktivneho postoja firmy
pravdepodobne spésobuje vnimanie tohto inStitGtu ako prejavu firemnej
filantropie.

Podla predstavitelov oslovenych spolo¢nosti boli hlavnymi motivatormi ich
rozhodnutia participovat na poukazani 2% dane PO - snaha pomdct, urobit dobru
vec a rozhodnutie podporit nejaki konkrétnu oblast ludskej ¢innosti. Istl Cast
firiem motivovalo aj to, e mdéZu sami rozhodnut, komu finan¢né prostriedky
poukazu, ¢o je podla nich adresnejsie. Vébec vacsina oslovenych respondentov
vnima takyto spdsob poukazania finanénych prostriedkov mimoviadnym
organizaciam za adresnejSi, efektivnejSi a transparentnejSi v porovnani s ich
rozdelovanim cez $tatny rozpocet. Rovnako sa domnievaju, Ze takymto spésobom
sa mimovladne organizacie dostani k vacsiemu baliku finanénych prostriedkov,
nez keby bol cely proces ponechany len na rozhodnutie Statnych organov. Naopak
len jednotlivo sa vyskytli ndzory, ze za rozhodnutim firmy sa skryva snaha
pozitivne sa zviditelnit na verejnosti.

V priemere oslovilo jednu firmu so Ziadostou o poukéazanie 2% dane 6 organizAcii.
V pripade necelej péatiny oslovenych firiem sa vSak stalo, Ze ich bud neoslovil
nikto, alebo ich oslovila iba jedna organizacia so Ziadostou o poukéazanie
financnych prostriedkov. Firmy dostavali Ziadosti najCastejSie formou listu
zaslaného klasickou posStou. Priblizne polovica firiem, ktoré boli kontaktované
aspon jednou organizéaciou, uviedla, Ze ich Ziadatel bud’ osobne navstivil, alebo sa
s nimi skontaktoval telefonicky. Dve tretiny oslovenych firiem uviedli, Ze nakoniec
poskytli nejaku Cast finanénych prostriedkov aspori jednej organizécii, ktora ich
takto aktivne oslovila. Priblizne polovica oslovenych predstavitelov firiem uviedla,
Ze sa ziadatelia takmer vzdy alebo vacSinou spatne zaujimaja o to, Ci im firma
nejaké finan¢né prostriedky poskytla alebo nie.

Na druhej strane len asi 3 z 10 oslovenych firiem si aj sami aktivnhe vyhladavaju
informéacie o MVO, ktorym by mohli poukéazat finan¢né prostriedky z 2% dane.
Pritom asi polovica firiem zvykne svoje rozhodnutie poukazat finanéné prostriedky
oznamit danej organizacii.

AZ polovica oslovenyvch firiem poukéazala financné prostriedky z 2% dane len
jednej organizacii. DalSia Stvrtina firiem ich poukazala 2 organizaciam a
zostavajuca Stvrtina firiem ich rozdelila medzi viac ako 2 organizécie. Vyska
financnych prostriedkov, ktoré firmy takymto spdsobom rozdelovali sa pritom v
priemere pohybovala na urovni niekolkych desiatok tisic korun (polovica
spolocCnosti rozdelila sumu prevysujicu 40 tisic Sk). Medzi najdolezitejsie kritéria,
ktoré firmy zvazovali pri vybere organizacii, ktorym poukazali 2% dane, patrili —
to, ¢i firma povaZuje ¢innost danej organizéacie za prospesnu (85% respondentov
povazovalo toto kritérium za velmi dolezité), respektive Ci Ziadatel zaujal firmu
oblastou, v ktorej vyvija svoje aktivity. Za déleZité kritéria u vaésinu firiem mozno
povazovat aj to, &i je dinnost Ziadatela verejnosti zndma (76% respondentov
povaZuje tento dévod za velmi alebo skér dolezity) a dalej, ¢i je nakladanie MVO
so ziskanymi finanénymi prostriedkami nejako kontrolovatelné (6 z 10 firiem
povazuje tento doévod za velmi alebo skoér dolezity). Viac ako polovica oslovenych
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spolocCnosti pri vybere Ziadatelov zvazovala aj to, Ci sa jedna o organizaciu, ktora
pbsobi v regidne, kde pésobi firma, ale vyznamnd vdhu ma pravdepodobne aj
faktor socidlnych sieti — teda to, Ci sa predstavitelia firiem a mimovladnych
organizacii osobne poznaju, pripadne maju uz za sebou istd spolupracu a histériu
vzadjomnych kontaktov. Naopak predstavitelia firiem takmer vobec nepripastaju
to, Ze by do ich rozhodovania nejakym spdsobom zasiahol motiv ziskuchtivosti, Ci
uz v podobe osobnej alebo firemnej.

Z predchadzajuceho konstatovania je zrejma vysoka doleZitost faktora - "oblast, v
ktorej MVO po6sobi" - na rozhodovanie firiem, komu finan¢né prostriedky z 2%
dane poukaZe a komu nie. Firmy 2% dane najCastejSie poukazali do oblasti
ochrany a podpory zdravia, respektive pomoci zdravotne postihnutym (62%
firiem), Sportu (45% firiem), vedy, vzdelavania a vyskumu (28% firiem) a do
oblasti problematiky deti a mladeze (21%).

O rozdeleni finan¢nych prostriedkov z 2% dane sa vo firmach vacsinou rozhoduje
kolektivne. V priemere sU do tohto rozhodovacieho procesu zapojeni 3 az 4 ludia.
NajCastejSie sa pritom jedna o predstavitelov top manaZmentu (87% firiem) a
majitelov firiem (53% firiem). Len jednotlivo si do tohto procesu vtahovani aj
samotni zamestnanci podnikatelskych subjektov (6% firiem).

Len priblizne Stvrtina oslovenych organizacii ma zaujem o zviditelnenie alebo
propagaciu toho, Ze poukazali finanéné prostriedky z 2% dane nejakej konkrétnej
organizacii. Uvadzané formy takejto propagacie su réznorodé a podrobnejSie su
Specifikované v prislusnej kapitole (str. 25).

Pokial' ide o kontrolné mechanizmy vyuZitia 2% dane, tak vacSina oslovenych
spoloCnosti ich povaZuje za Gplne alebo skor dostatocné (79% firiem). Treba v3ak
povedat, Ze sa v tomto smere spoliehaji skér na samotnych prijimatelov 2% dane
a na ich etickost. Vadsina oslovenych firiem je presvedéena o tom, e poukéazané
finan¢né prostriedky sG organizaciami pouzivané rozhodne alebo skoér Uclelne
(96% firiem). Pravdepodobne aj preto je dohoda firmy a prijimatela na ucele
pouzitia ziskanych finanénych prostriedkov skoér vzacnostou (19% firiem
deklarovalo, Ze sa dohodli s organizaciou na UcCele pouzitia 2% dane). Samotna
dohoda o dokladovani pouzitia finan¢nych prostriedkov je eSte vzacnejSia (6%
firiem). Formou takejto kontroly by sa pre urlity okruh firiem mohla stat aj
vlastna firemna nadacia. Len jednotlivo sa vSak medzi firmami objavil zaujem o
takyto krok.

Samotna firemna filantropia ma u skimanych podnikatelskych subjektov tradiciu.
Takmer dve tretiny (66%) firiem deklarovali, Ze zvyknu v priebehu roka darovat
nejaké financné prostriedky (okrem 2% dane). Priblizne rovnaky podiel firiem to
robil podla odpovedi respondentov aj pred zavedenim instititu 2% dane. VySka
takychto finan¢nych darov je rézna, ale z odpovedi respondentov vyplyva, Ze u
priblizne polovice firiem, ktoré zvykn( davat finan¢né dary, presahuje Ciastku
50 tisic Sk. Prijimatelmi takychto finanénych darov sG najCastejSie Statne a
prispevkové organizacie — Skoly, detské domovy, nemocnice a pod. (80% firiem
poukazalo financné prostriedky v prospech takychto organizacii). Priblizne
polovica firiem v3ak zvykne darovat finanéné prostriedky aj organizaciam z
tretieho sektora. Viac ako polovica oslovenych firiem v rdmci firemnej filantropie
zvykne réznym organizaciam alebo jednotlivcom darovat aj vecné dary. Pritom
priblizne polovica organizacii sa do firemnej filantropie zapaja tak finan¢nymi ako
aj vecnymi darmi. Aj vyhliadky do buddcnosti nie su najhorsSie — tretina firiem sa
chce rozhodne aj v buducnosti zapajat do aktivit firemnej filantropie a dalsia
tretina sa do takychto aktivit pravdepodobne tiez zapoji.

Na zaver treba povedat, e firemna filantropia ma vo véacSine oslovenych
spoloénosti skér nestandardizovant podobu. Pod neStandardizovanostou tu mame
na mysli to, e vo vacsine oslovenych firiem (83%) neexistuji Ziadna pisomna
stratégia alebo koncepcia firemného darcovstva.
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1. VNIMANIE INSTITUTU 22 DANE PRAVNICKYCH 0SOB

1.1 HODNOTENIE INSTITUTU 2% DANE PO

Ani jeden z oslovenych predstavitelov firiem nehodnotil dany institGt negativne. 70%
oslovenych ho hodnotilo Gplne pozitivhe a dalSich 30% skoér pozitivne.

Hodnotenie institatu 2% z dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

Uplne pozitivne 70

e pozmvne _ %
0
0

skor negativne

Uplne negativne

B % vsetkych respondentov
FOCUS

Aj z hI'bkovych rozhovorov vyplyva prevazne pozitivny postoj predstavitelov firiem k
tomuto institdtu. Nasleduje niekolko citatov z hlbkovych rozhovorov.

,Myslim, Ze je to dobra vec, lebo umoZzruje dostat sa tymto organizaciam k peniazom
takym sposobom, Ze fudia mézu rozhodovat, pricom nejde o ich peniaze. Ze na toto chcu
dat' tak na to daju viacej periazi. Je to takéa cesta do buducna.* (Bratislava)

»=Hodnotim poukazovanie 2% dani pravnickych oséb ako vel/mi pozitivhe. Myslim si, Ze v
buducnosti sa to takymto spdsobom rozSiri aj na iné oblasti.“ (Trnava)

LUréite pozitivne, pretoze v3etky organizacie maju moznost dostat sa k nejakym
peniazom, ktoré potrebuju na svoju c¢innost a ked’ si ich vedia zabezpedit lobovanim,
presviedC¢anim, reklamou a ja neviem ¢im, tak si tie peniaze aj zasluzia.“ (Zilina)

Jeden z oslovenych riaditelov firiem vSak vyjadril aj negativny nazor na institut 2% dane.

LAk by som mal pravomoc, tak by som ho zrusil. ... Vnimam to ako zataZ a vnimam to
ako zdroj moznej korupcie, respektive ta prvopociatocna myslienka, ktora tam je, je sice
peknéa, Ze ano ja mam moznost rozhodnit sa kam dam tie dve percenta, ale stracam
potom preh/ad o tom, ¢o sa s tymi dvomi percentami potom udeje.“ (Nitra)
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Medzi respondentmi jednoznac€ne prevlada nazor (84%), 7e v pripade vyuZitia
inStitdtu 2% z dane ide o prejav firemnej filantropie. Argumentujd tym, Ze ide z ich
strany o pomoc, alebo e dok&Zu ovplyvnit to, komu finan¢né prostriedky poukéazu,
pripadne Ze neponechaju financné prostriedky Statu.

Opacny nazor ma len 17% opytanych. Tito respondenti si uvedomuju, Ze ide o financné
prostriedky z dani, ktoré by museli tak ¢i tak odviest Statu a preto "nedavaji zo svojho".

Je institut 2% z dane prejavom firemnej filantropie?

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

urcite ano 40

asi ano 43

asi nie

[oe]

urcite nie 9

B % vsetkych respondentov
FOCUS
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1.2 PRECO SA FIRMY ROZHODLI POUKAZAT 29 DANE

Predstavitelom oslovenych spolocnosti sme poloZili otazku, ¢o viedlo ich firmu k tomu, Ze
vyuzili moznost poukéazat 2% z dane.

Pre vacsinu oslovenych spoloc¢nosti bolo takouto motivaciou bud’ to, Ze chceli jednoducho
pomoct, urobit dobra vec (34%), alebo 7e v tomto institute videli moznost, ako
finan¢ne podporit nejakt konkrétnu oblast, v ktorej MVO pésobi (34%).

Stvrtina (25%) oslovenych predstavitelov firiem vyzdvihla aj moznost adresne, priamo
poukazat dané finanéné prostriedky bez nejakého sprostredkujiiceho ¢lanku.

Menej ¢asto sa potom v odpovediach vyskytovali aj také motivacie ako napr. treba vyuzit
takuto moznost, ked' ju §tat umoZfiuje (17%), moznost podporit regiéon, kde pésobi
dana spoloénost (15%).

Skér jednotlivo boli uvadzané aj nasledujuce dévody: poméct tam, kde $tat zabuda
(9%), zviditelnit firmu (8%), alebo to, ?e dévodom bola vlastne pohnitka z
vonkajsieho prostredia firmy — oslovili nas (6%0).

Pre€o sa firmy rozhodli poukazat 29 z dane

% vsetkych respondentov, moznost viacerych odpovedi, baza: 53 respondentov

poméct, urobit dobri vec 34

podporit nejakd konkrétnu

oblast, ¢innost' 34

moznost adresne, priamo
poukazat peniaze

je tu takd moZnost, tak ju treba
wuzit

podporit region, kde posobi
nasa firma

pomact tam, kde Stat zabuda

zviditelnit firmu, firemna kultira

pretoZe nas oslovili

B % vSetkych respondentov
FOCUS

Poznamka: ide o spontanne odpovede respondentov

Motivaciu pomoci mimovlddnym organizaciam potvrdili aj respondenti v hI'bkovych
rozhovoroch.

Ked” je moznost dat peniaze niekde na nejaki mimovladnu c¢innost, tak ja som
nakloneny k takémuto fungovaniu tretieho sektoru... oslovila ma myslienka...“
(Bratislava)

,My sme sa rozhodli z logického dévodu. Za prvé - oslovovali nas niektoré spolocnosti,
niektoré organizacie. Za druhé - povaZovali sme to za istym spdsobom moznost sa aj
prezentovat, ale za tretie - povaZovali sme to za moZnost niekomu pomdoct.“ (Trnava)

~Preco nedat. Stat sa stara maximalne o poslancov. O ni¢ ostatné sa nestara, respektive
v minimalnej miere, takZe ked’sa da poméct, tak sa snazim pomact.* (Zilina)

9
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Respondentom sme precitali aj niekolko vyrokov, ktoré sa tykali podpory MVO cez instittt
2% z dane v suvislosti s kompetenciou a Ulohami Statu v tejto oblasti.

Vo vsetkych sledovanych ukazovateloch existuje vyrazne pozitivny pohlad opytanych na
takyto systém rozdelovania finanénych prostriedkov v porovnani s ich alokaciou cez
Statne organy a organizacie.

Viac ako 9 z 10 opytanych si mysli, Ze vdaka inStitGtu 2% z dane sa peniaze dostanu k
viacerym organizaciam, pomoc je adresnejSia, efektivnejSia, transparentnejSia a
Ze takymto spdsobom sa k MVO dostane viac finanCnych prostriedkov, nez keby ich
rozdeloval Stat.

Menej jednotni st v3ak respondenti v nazore na to, Ci je takyto sposob financnej podpory
MVO motivovany aj urcitymi oCakavaniami pozitivneho vnimania firmy na verejnosti.
55% opytanych pripasta, Ze vyuZitie uvedeného institGtu je aj spdsobom, ako sa moze
ich firma pozitivne prezentovat na verejnosti. Tak(to motivaciu v3ak odmieta dal3ia
priblizne polovica (45%) respondentov.

Preéo sa firmy rozhodli poukazat 2% z dane — stihlas s vyrokmi

% vsetkych respondentov, baza: 53 respondentov

B % "skor+rozhodne nesthlasim" O % "skor sthlasim" @ % "rozhodne sthlasim”

Takymto spdsobom sa peniaze dostanu k viacerym 2 3 | 61 |
organizaciam, ako keby ich rozdelovat Stat.
Mimovladne organ|E§C|e dovka}zu pomahat 2 36 | 2 |
adresnejSie ako Stat.
Mimovladne organizacie dokazu s takto zverenymi i
finanénymi prostriedkami nakladat efektivnejSie nez 4 55 | 42 |
Stat.
Takyto systém podpory MVO je prehladnejsi, nez 4 12 | 55 |
rozdelovanie zo strany Statu.
Peniaze sa takto dostanu do oblasti, ktoré Stat
] A . 8 34 | 59 |
zanedbéva, respektive mélo podporuje.
MVO takymto spdsobom dostand viac penazi, nez 6 36 57 |

keby ich rozdeloval Stat. |

Je to spdsob, ako sa nasa firma moZe prezentovat
na verejnosti.

FOCUS

Poznamka: dopoCet do 100% v kazdom riadku tvoria odpovede ,,nevie*.
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2. SKUSENOSTI FIRIEM S POUKAZANIM 2% DANE

2.1 FINANCNY BALIK, KTORY FIRMY ROZDELOVALI Z 29 DANE

Nasledujuci graf zobrazuje, aka financnG diastku tvorili 2% dane pravnickych os6b
v pripade oslovenych firiem.

Z grafu je zrejmé, Ze polovica oslovenych firiem (51%) poukazala finan€énu Ciastku
do 40 tisic Sk, pricom priblizne Stvrtina spoloCnosti (26%) poukéazala Ciastku vo vyske

do 20 tisic Sk. Desatina oslovenych firiem (11%) poukéazala na 2% dane finan¢nt Ciastku
do 10 tisic korudn.

Viac ako 70 tisic Sk poukazali MVO z 2% dane priblizne 3 z 10 oslovenych
spoloc¢nosti.

Dokonca sumu nad 100 tisic Sk poukazalo 15%b6 oslovenych spolo€nosti.

Finanény ekvivalent 296 dane

kumulované %, baza: 53 respondentov

X X X X X X X X X o Xx O v
o o o o o o o o o
=% QN R F 0 R o0 =20 o N S 0N a(/) am
o L o L [ [ [ [ [ [ [ 0\‘;’ - L
T @2 - .2 T @2 T @2 T @2 T @2 - @2 T @2 T @2 s 2 D
=] =] =] =] =] =] =] =] =] =] S S
@ % vSetkych respondentov
Poznamka: dpocet do 100% tvoria odpovede ,,odmieta uviest". FOCUS
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8 z 10 (81%) oslovenych firiem poukazalo finanéné prostriedky z 2% dane aj minuly
rok.

Priblizne patina oslovenych spoloc¢nosti (19%) tak urobila v tomto roku po prvykrat.

Zaujimavé je zistenie, Ze vsetky spolocCnosti, ktoré v tomto roku poukazali z 2% dane
viac ako 50 tisic Sk, tak urobili aj v minulom roku.

Vyuzila firma moznost poukéazat 29 dane aj minuly rok?

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

nie
19%

ano
81%

FOCUS

Predstavitelov firiem, ktoré maju uZ viacroéna skusenost s poukazovanim finanénych
prostriedkov z 2% dane, sme sa opytali aj na to, ¢i doslo v tohtoroCnom spdsobe
pridelovania financnych prostriedkov oproti minulému roku k nejakej zmene.

79% firiem uviedlo, Ze nedoSlo k ziadnej zmene v porovnani s minulym rokom.

Patina firiem (21%) s viacro¢nou skusenostou v3ak isti zmenu pripustila. Tieto zmeny
sa tykali bud’ zmeny preferencie oblasti, do ktorych firmy poukazali finanéné
prostriedky, alebo zmeny poctu organizacii, ktorym sa rozhodli financné
prostriedky poukazat — pri¢om i$lo o zvy$enie ich poétu. V odpovediach predstavitelov
firiem sa objavilo aj rozhodnutie firmy, informovat prijimatelov 2% dane o poukéazani
financnych prostriedkov zo strany firmy.
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2.2 KOMUNIKACIA OD MVO SMEROM K FIRMAM

vaésinu firiem (81%) oslovili aspof dve organizacie so Ziadostou o poukazanie
2% z dane pravnickych os6b, pritom 2-5 organizacii oslovilo 43% firiem, 6-10
organizacii 23% firiem a viac ako 10 organizéacii 15% firiem. V priemere teda jeden
podnik oslovilo cca 6 organizéacii so Ziadostou o poukéazanie 2% z dane.

Menej Casto sa stalo, Ze by firmu neoslovila Ziadna organizécia so Ziadostou o poukéazanie
2% dane (9%), alebo Ze ich v tejto suvislosti oslovila iba jedna organizacia (9%).

Poéet organizacii, ktoré firmu oslovili so Ziadostou o 29 z dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

1 organizacia

610 organiZéCii _ 2

11 organizacii a viac

I

B % vSetkych respondentov
FOCUS

Predstavitelov firiem sme sa opytali aj na to, aké spdsoby kontaktovania a oslovovania
pouzivali organizacie uchadzajlce sa o 2% dane.

Vvacsina firiem, ktoré boli aktivne kontaktované nejakou organizaciou, uviedla, Ze dostali
list zaslany klasickou posStou (73%b).

Priblizne polovica respondentov (54%) odpovedala, Ze ich osobne navstivil predstavitel
organizéacie, ktora Ziadala o finan¢né prostriedky. Rovnako polovica (50%) opytanych
uviedla aj kontaktovanie prostrednictvom telefénu.

Menej Casto (29%) organizacie vyuzivali zaslanie e-mailu.
Nejaky iny sp6sob kontaktovania uviedlo 10% opytanych, pricom i$lo napr. o oslovenie

predstavitela firmy na nejakej verejnej akcii, pripadne kontaktovanie prostrednictvom
zamestnancov firmy.
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FOCUS

Pouzité spbsoby kontaktovania firiem

% respondentov, moznost viacerych odpovedi, baza: 48 respondentov

list zaslany klasickou
postou

iny spdsob 10

L

|

73

osobna navsteva flrmy _ >4

29

B % respondentov

FOCUS

Dominanciu pisomnych Ziadosti potvrdili aj predstavitelia firiem pocas hI'bkovych

rozhovorov.

,Od niektorych mam pisomné prezentacie. ... Posielali mi veci aj spolocnosti, ktoré vobec
Niektori prisli osobne poprosit o moznost

nepoznam. Pisomné prosby to boli.

poukazania tych 2% dani.“ (Trnava)

»Listy, u niektorych, s ktorymi spolupracujeme dlhSiu dobu, tam mame aj osobné
navstevy, ale drviva vacsina iba posle list: Ziadame vas, moznost atd.” (Zilina)
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Nasledujuci graf ukazuje ¢i zvyknli mimovladne organizacie, ktoré ziadaja firmy o
poukazanie 2% z dane, zistovat & im spoloénost nejaké finanéné prostriedky
poukazala alebo nie. V tomto smere sa odpovede predstavitelov firiem rozdelili
priblizne rovnomerne, z ¢oho vyplyva relativhe réznoroda skisenost firiem so spatnym
oslovovanim zo strany mimovladnych organizécii.

Priblizne Stvrtina respondentov (23%) uviedla, Ze ich MVO, ktoré Ziadali o finan¢ny
prispevok z 2% dane, zvyknu takmer vZdy spatne kontaktovat. DalSia takmer Stvrtina
(23%) respondentov uviedla, Ze sa tak deje vo vacsine pripadov. Naopak druha polovica
respondentov uviedla, Ze ich MVO bud’ len zriedkakedy spatne kontaktuju (26%), alebo
Ze ich vobec nekontaktuji (28%) a teda sa nezaujimaju o to, ¢ im nejaké financné
prostriedky poukézali alebo nie.

Spatné zistovanie informacii o poukazani 2% z dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

organizacie sa o to
takmer vzdy zaujimaji

vacsinou sa zaujimaju

1

I
zriedkakedy sa zaujimaju _ 26

]

vObec sa nezaujimaji

B % vSetkych respondentov
FOCUS
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Na zaver tejto Casti teda vyvstava otazka: ,Aka bola Uspednost organizécii, ktoré sa
uchadzali o finanéné prostriedky z 2% dane? Podarilo sa aspori niektorym z nich ziskat
finanéné prostriedky od firmy, ktor aktivne oslovili so svojou Ziadostou?*

Priblizne dve tretiny firiem (69)% uviedli, Ze z 2% dane podporili aspon jednu
organizaciu, ktora ich aktivne oslovila.

Naopak tretina firiem (31%) deklarovala, Ze nepoukazali Ziadne financné
prostriedky z 2% dane organizaciam, ktoré ich oslovili.

Tieto firmy mali vo vacsine pripadov uZz vopred vybran( organizaciu alebo organizacie,
ktorym finanéné prostriedky z 2% dane poukazali. V tomto prednostnom vybere
pravdepodobne zohralo Ulohu aj to, Ze organizacia, p6sobila v regione, kde firma
podnika, pripadne v oblasti, ktor(i povazuje firma za spolo¢ensky prospesnu.

Poukdazanie peRazi organizacii, ktora firmu aktivne oslovila

% respondentov, baza: 48 respondentov

FOCUS
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2.3 KOMUNIKACIA OD FIRIEM SMEROM K MVO

Aktivne vyhladavanie informécii o MVO, ktorym by chcela firma poukéazat 2% zo
svojich dani je rozsirené v men3om pocte oslovenych spolo€nosti. Priblizne tretina
(32%) oslovenych firiem deklarovala, Ze aktivne vyhladavala informéacie o MVO, ktorym
by chcela poukéazat 2% dane.

Aktivne vyhladavanie informécii o MVO zo strany firiem

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ano
32%

nie
68%

FOCUS

Respondenti v ramci hI'bkovych rozhovorov potvrdili, ze taktiez nie su odkazani na
aktivne vyhladavanie informéacii o MVO.

»Pokial’ by sme nemali nejakych znamych, ¢o nas oslovili tak ano ...Vlastne minuly rok
ano vyhladavali sme, ze kam by sme vlastne tie peniaze dali... teda ja som mal taky
zaujem dat’ to, aby to bola taka vec, ¢o si myslim, e by potrebovala podporit.*
(Bratislava)

»Nie, uz od septembra bolo jasné, kam tie 2% pojdu.“ (Nitra)

».Nebolo treba. Proste oni (organizacie) sa sami uchadzali o tieto 2%.* (Trnava)

Na druhej strane vSak nie je problém takéto informécie najst a kto sa o to zaujima, tak
ich urcite ziska.

,Internet, casopisy, ktoré chodia, o odoberame literatlru, noviny, odborné casopisy,
vSade sa to propaguje.“ (Zilina)

17




Prieskum pre Nadaciu pre deti Slovenska — 2% dane pravnickych oséb, maj 2005 FOCUS

Priblizne polovica (51%) oslovenych firiem zvykne organizécie, ktorym poukézala 2% z
dane, sama informovat o tejto skutonosti.

Naopak, druha polovica oslovenych spoloc¢nosti, bud vébec neinformuje (45%)
organizacie o tom, Ze im poukazala financie z 2% dane, alebo spontanne uviedli, zZe
niektoré zvykna informovat, iné zasa nie (4%).

Informovanie organizacii o poukazani 2% dane zo strany firiem

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

niektoré ano,

niektoré nie

(spontanne)
4%

ano
51%

nie
45%

FOCUS

Aj v ramci hl'bkovych rozhovorov sa objavili protichodné postoje k tejto veci.

»-Nemam nejaky dévod, aby som to niekomu deklaroval.“ (Bratislava)

,0znamili sme im to. ... Pretoze sme sa tak dohodli a chceli sme aby vedeli, Zze sme to
boli my. ... Aby to vedeli identifikovat. MoZno Ze budd mat dvoch, troch a nebudd to
vediet identifikovat. ... Pokial sme poukézali v roku 2003, tak t4 organizacia sa spéatne
informovala. Poslala nam podakovanie.“ (Trnava)

»,0znamili sme to tomu UGtulku, teda tomu detskému krizovému centru, tomu sme
oznamili, Ze mu pridu peniaze. Tomu Skolskému klubu tak isto ...“ (Zilina)
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2.4 ROZHODOVANIE FIRIEM O PRIDELENI 29 DANE

AZ polovica oslovenych firiem (51%) nakoniec poukazala 2% zo svojej dane len
jednej organizacii.

Medzi dve organizacie rozdelila finan¢na Ciastku predstavujicu 2% z dane priblizne
Stvrtina (24%) oslovenych spoloCnosti. Medzi viac ako dve organizacie tieto peniaze
rozdelila dalSia Stvrtina (25%) oslovenych firiem (pritom najvacsi pocet organizacii,
medzi ktoré firma rozdelila 2% z dane bol 13 organizacifi).

Vo vseobecnosti mozno konstatovat, 7e v pripade, Ze firma rozdeluje mensi objem
financnych prostriedkov, tak preferuje mensi pocet organizacii, ktorym financné
prostriedky poukaZze. Naopak, ked sa jedna o vysoké financné ciastky (napr. viac ako 100
tisic koran), je tu tendencia rozdelit ich ¢astejSie medzi viaceré MVO.

Pocet organizacii, ktorym firmy nakoniec poukazali 2% z dane
% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov
1 organizacii 51
i OrganiZéCiém - -
viac ako 2 organizaciam 25
B % vSetkych respondentov
FOCUS

Medzi dévodmi, pre ktoré niektoré firmy podporili iba jednu organizaciu sa
najCastejsie vyskytovali nasledujice dva dovody:
# iSlo o relativne mali sumu financnych prostriedkov, ktorych delenie by bolo
neefektivne
# preferencia oblasti, ktorej sa MVO venuje, firma ju povaZuje za prospesna.

Jednotlivo sa potom vyskytli aj také doévody ako: dlhodoba spolupraca alebo pozitivnha
skusenost s danou organizaciou, pripadne to, Ze v organizéacii posobia ludia blizki firme.

Naopak, medzi dovodmi, pre ktoré firmy podporili viac organizacii sa najcastejsie
vyskytovali nasledujuce:

# snaha pomdoct viacerym subjektom, organizaciam

# diverzifikovat finanéné zdroje do viacerych zaujimavych a prospesnych oblasti.

Jednotlivo sa potom vyskytli aj také dbévody ako napr.: vo viacerych organizaciach
posobia ludia, ktorych dobre pozname (a déverujeme im), pripadne to, Ze ide o firemnu
politiku spolo¢nosti.

19



Prieskum pre Nadaciu pre deti Slovenska — 2% dane pravnickych oséb, maj 2005 FOCUS

Predstavitelia oslovenych firiem mali dalej spontanne uviest dévody, pre ktoré sa
rozhodli podporit konkrétne organizacie. Nasledne sme im predloZili zoznam
niekolkych faktorov a poziadali sme ich, aby zhodnotili déleZitost ich vplyvu na
rozhodovanie o tom, ktorej organizéacii finanéné prostriedky poukéazat.

Zo spontannych odpovedi respondentov mozno usudzovat, Ze finanéné prostriedky z 2%
dane sa podniky rozhodli poukéazat predovdetkym tym organizaciam, ktorych cinnost
nejakym spbésobom konvenuje s pohladom manazmentu firiem na prospesnost a
délezitost oblasti, v ktorych MVO pésobia, respektive vyvijaja svoju &innost (&ize
napr. deti, Sport, vzdelavanie a pod.). Az 64% opytanych uviedlo prave tento dévod ako
jeden z délezitych pri vybere MVO.

Dalsich 19% oslovenych uviedlo, ze dbélezitym faktorom pri rozhodovani bola pozitivna
skusenost firmy so spoluprace s danou MVO v predchadzajicom obdobi. V tychto
pripadoch ide pravdepodobne o dlhodobejsi vztah medzi podnikatelskym subjektom na
jednej strane a MVO na strane druhej.

15% opytanych priznalo, ze pri rozhodovani zohralo Ulohu aj to, Zze medzi firmou a
MVO existuje ur€ity vztah — vadsinou ide o personalne prepojenie alebo vyuZitie
socialnych sieti — znami, priatelia, kamarati.

Do6vody preéo sa firmy rozhodli poukazat 29 z dane konkrétnej MVO

% vsetkych respondentov, moznost viacerych odpovedi, baza: 53 respondentov

MVO sa zameriava na oblast,
ktort firma povazuje za 64
prospesni/dolezitt

dobré predchadzajlica
spolupraca, skisenost' s 19
aktivitami danej MVO

existuje nejaké spojenie medzi
firmoua MVO

lebo néas oslovili 6

iné 9

B % vSetkych respondentov
FOCUS

Poznamka: ide o spontanne odpovede respondentov
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Ked?e nie kazdy si dokaZe spontanne spomenut na dévody svojich predchadzajucich
rozhodnuti, predlozili sme respondentom aj zoznam niekolkych potencialnych faktorov,
ktoré mohli zohravat urcitu Glohu pri rozhodovani komu finanéné prostriedky poukéazat.
Respondenti mali nasledne zhodnotit vplyv kazdého z faktorov na konecné rozhodnutie.

Aj pri takomto posudeni rozhodovacieho procesu zohralo podla odpovedi respondentov
najdélezitejsiu ulohu to, €i firma povazuje €innost danej MVO za prospesni (85%
respondentov tvrdi, Ze to bol velmi délezity faktor pri rozhodovani a dalSich 11%, Ze to
bol dost délezity dévod pri rozhodovani), resp. €i MVO zaujala firmu oblastou, v
ktorej vyvija svoje aktivity (velmi+dost déleZité pre 85% opytanych).

Medzi dalSie doévody, ktoré boli velmi alebo dost déleZité pre viac ako polovicu
oslovenych respondentov patria:

# Cinnost organizécie je verejnosti dostato¢ne znama (76%)

# pouzitie financnych prostriedkov zo strany organizacie je kontrolovatelné (62%)

# podpora organizacie, ktora posobi v regidone, kde vyvija svoje aktivity aj firma
(60%)

# |okalpatriotizmus — v zmysle emocionalnej blizkosti k regiénu, kde vyvija
organizéacia svoju ¢innost (54%)

# osobne poznam predstavitelov tejto organizacie (53%).

Vyznamna mensina oslovenych povaZovala za velmi alebo dost délezité dévody —
dlhodobu spolupracu s danou organizaciou (43%) a poskytnutie financnych prostriedkov
z dane aj minuly rok (40%).

Naopak, skor na okraji dblezitosti sa vyskytli dévody ako — predstavitel nasej firmy alebo
nejaky znamy je v spravnej rade organizacie (14%), osobny prospech z poukazania 2% z
dane organizéacii (6%) a firemny prospech z poukdzania 2% z dane organizacii (4%0).

Vplyv vybranych faktorov na koneéné rozhodnutie

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

Sinnost tejto organizacie povazujem za prospesnu | 11 | |

zaujala nas oblast, ktorej sa organizacia venuje 26 | |
Sinnost tejto organizacie je verejnosti dostato¢ne znama 40 | |
poutZitie financii zo strany tejto organizacie je kontrolovatelné 32 | |

podpora organizacie, ktora posobi v regione 15 | |

lokélpatriotizmus 26 | |

osobne poznam predstavitelov tejto organizacie 23 | |

uz dlhodobo spolupracujeme s touto organizaciou 26

dali sme im 2% z dane aj minuly rok 1:'

predstavitel firmy/ n4$ zndmy je v spravnej rade organizacie | 8

osobny prospech z poukézania prostriedkov tejto organizacii

S

S

firma mé prospech, Ze poukéze prostriedky tejto organizacii :| O skor dolezity dovod @ velmi ddleZity dovod

Poznamka: dopocet do 100% tvoria odpovede ,,aj-aj*, ,.skor FOCUS
nedblezity“, ,,Uplne neddlezity“.
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Do samotného procesu rozhodovania o tom, komu firma financné prostriedky z 2% dane
poukdaze, bol zapojeny predovSetkym top manazment firiem (87% firiem). V priblizne
polovici spoloCnosti (53%) boli do tohto procesu zapojeni aj majitelia firiem.

Naopak, skor vynimocne sa stalo (6%), Ze rozhodnutie o tom, komu firma poukaze
finan¢né prostriedky z 2% dane, mohli ovplyvnit aj samotni zamestnanci firiem.

Kto rozhodoval vo firme o tom, ktorym MVO budu poukazané financie

% vsetkych respondentov, moznost viacerych odpovedi, baza: 53 respondentov

top manazment 87

ettty _ >
6

zamestnanci firmy

B % vSetkych respondentov
FOCUS

Je mozné povedat, Ze samotné rozhodnutie komu poukazat finan¢né prostriedky je skor
kolektivnou, neZ individualnou zaleZitostou. Len v pripade 8% oslovenych firiem o tom
rozhodoval jeden €lovek a v pripade 17% firiem dvaja l'udia. V pripade troch Stvrtin
oslovenych firiem sa v3ak na celom procese zucastnili aspon traja l'udia, pricom v
pripade 62% firiem to boli 3 az 5 ludia a v pripade 13% podnikov viac ako 5 ludia.

D& sa teda povedat, e v priemere o poukéazani finanénych prostriedkov z 2% dane vo
firmach rozhoduju 3 az 4 ludia.

Kol'’ko I'udi bolo zapojenych do rozhodovacieho procesu

% v8etkych respondentov, baza: 53 respondentov

1 ¢lovek

8
2 lYUdia - 17
3-5 lYUdI’ _ 62

viac ako 5 fudi 13

B % vSetkych respondentov
FOCUS
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Na prevazny spdsob rozhodovania poukazuju aj nasledujice dva citaty.

»,Konzultacia prebehla tak, Ze vs3etci spolocnici ... nie nejaké velké zasadanie atd’, ale
niekto navrhne takto, tvoj nazor — ano suhlasim ...* (Nitra)

~-Rozhodol o tom vykonny riadite/, po konzultacii s majite/mi. Dalo by sa povedat valné
zhromazdenie. (Trnava)
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2.5 KTORE OBLASTI FIRMY Z 2% DANE PODPORILI

KedZe predstavitelia firiem deklarovali, ze jednym z najddlezitejSich faktorov, ktory
ovplyvnil ich rozhodnutie komu poukéazat financie z 2% dani, bola oblast, v ktorej MVO
vyvija svoje aktivity, je zaujimavé pozriet sa na to, do akych oblasti firmy smerovali
svoju finan€éna pomoc.

Viac ako polovica oslovenych firiem (62%) poukézala aspor Cast finanénych prostriedkov
z 2% dane organizéacii, ktorda sa zaobera ochranou a podporou zdravia, respektive
pomocou zdravotne postihnutym obcanom.

Takmer polovica oslovenych spoloc¢nosti (45%) poukazala financné prostriedky aj do
oblasti Sportu. V poradi tretou najpreferovanejSou oblastou bola oblast vyskumu, vedy
a vzdelavania (28%), len s malym naskokom pred problematikou deti a mladeze
(21%). Urdity zaujem bol medzi oslovenymi podnikatelskymi subjektami aj o oblast
kultary a umenia (15%).

Naopak, len jednotlivo bola uvedena podpora cirkvi a nabozenskych aktivit (6%), pomoc
ludom v socidlnej nadzi (6%), obhajoba prav obcanov (4%), ochrana zvierat (4%o),
ochrana Zivotného prostredia (4%), rozvoj miest a obci (4%) a rozvoj obcianskej
spolocnosti (2%0).

Ani jedna z oslovenych spolo¢nosti nepoukazala financné prostriedky z 2% dane do
oblasti podpory mensin Zijacich na Slovensku, pomoci zahrani¢énym krajinam, zenskej
problematike, alebo organizacii venujucej sa romskej problematike.

Oblasti, do ktorych bola smerovana finanéna pomoc firiem

% vSetkych respondentov, moznost viacerych odpovedi, baza: 53 respondentov

ochrana a podpora zdravia, pomoc zdr. postihnutym
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veda, wskum, vzdelavanie
problematika detia mladeze

kultdra a umenie

podpora cirkvi a ndboZenskych aktivit
pomoc fudom v sociélnej nidzi
obhajoba prav ob&anov

ochrana zvierat

ochrana Zivotného prostredia

rozvoj miest a obci

rozvoj ob¢ianskej spolo¢nosti
podpora mensin Zjucich na Slovensku

pomoc zahrani¢nym krajindm

Zenské problematika

B % vsetkych respondentov

rémska problematika

FOCUS

Preferenciu oblasti zdravotnictva, Skolstva a deti sme zaznamenali aj v hl'bkovych
rozhovoroch.

,Zdravotnictvo, ... skor taka osobna zainteresovanost, Ze mam malé deti .... MAm teraz
k tomu viac menej taky Uzky vztah...“ (Bratislava)

»Liga proti rakovine v akej posobi oblasti? Co to je: zdravotnd, socialna? ... to bola jedna
organizéacia, druha organizacia bola Skolska vyslovene sa zaujima o ¢innost deti a tretia
je socialna oblast, vyslovene krizové centrum deti ...“ (Zilina)
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2.6 ZAUJEM O PROPAGACIU PODPORY MVO ZO STRANY FIRIEM

Len priblizne Stvrtina (24%) oslovenych firiem ma zaujem o zviditel'nenie alebo
propagaciu toho, Ze poukazali financné prostriedky z 2% dane nejakej konkrétnej
organizacii.

Nazory na formu takéhoto zverejnenia boli r6zne a preto dalej uvadzame ich vypocet:

& mimovladna organizacia by mala vyhotovit a publikovat zoznam darcov
# moznost na internete sa dozvediet, Ze firma poskytla pomoc

# mimovladna organizacia by mala vediet o tom, kto jej finanéné prostriedky
poukazal

# v okresnych novinach informécia o sponzorstve

# logo firmy v priestore organizacie (napr. v Skole)

# reklama firmy na kultirnom alebo inom verejnom podujati organizacie
# v ¢&lankoch v novinach pri hodnoteni akcie, uviest logo firmy

# na akciach organizacii rozddvame vzorky nasich vyrobkov, letaky.

Vyrazne rozsSirenejsSi je vSak medzi podnikatel'skymi subjektami nezaujem o
takuto formu propagacie spolocnosti.

Zaujem firiem o zviditel'nenie poukazania 2% dane nejakej MVO

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ano
24%

nie
76%

FOCUS

Dalej uvadzame niekolko nazorov predstavitelov firiem na tdto tému.

-MozZno. V urcitej savislosti urcite. Reklama nezaskodi, ale nejako si to uZivat,... kede to
bolo aj tak z periazi, ktoré mi nepatria, tak nepovazujem to za také nieco, ze je to nejaky
hrdinsky cin.“ (Bratislava)

,Myslim si, ze staci tou formou, ze podakuju v novinach. Dobre to padne, ked na konci
roka je, aj ked’v regionalnych novinach, podakovanie, ze sme prispeli. Hovorim, toto, tie
2% su najmensia, vel/mi mala polozka v ramci toho, ¢o davame pocas roka. ... Staci ked”
to vedia majitelia a ti, ktorym je to uréené.“ (Zilina)

,Nemame. Nie. Nie. Staci, ked'to vie ta organizacia a my.“ (Trnava)

»Nie lebo akonahle nieco niekomu darujete, tak vzapati na to prichadzaja dalSie hladné
deti, ktoré pytaju tiez.“ (Nitra)
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3. KONTROLNE MECHANIZMY VYUZITIA 2% DANE

Medzi vacsinou oslovenych firiem je rozsirena istd miera benevolencie k pouzitiu
poukazanych finanénych prostriedkov zo strany MVO. 8 z 10 (79%) oslovenych
predstavitelov spolo¢nosti uviedlo, 7e sa nezvykn( s organizaciami dohodnut na
Ucele pouzitia poukazanych finanénych prostriedkov.

Naopak, 2 z 10 (19%) oslovenych firiem sa na Gcele pouzitia venovanych financnych
prostriedkov zvyknu s MVO dohodnat.

Dohoda o uéele pouzitia financii z 2% dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

s niektorymi
ano,
niektorymi nie
(spontanne) .
206 ano
19%

nie
79%

FOCUS

Rovnako len maléa €ast firiem (6%) zvykne od MVO pozadovat dokladovanie Géelu
pouzitia poukazanych finan¢nych prostriedkov z 2% dane.

Vacsina oslovenych firiem (92%) ni¢ podobné od organizacii nevyzaduje.

Dohoda o dokladovani pouzitia financii z 2% dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

s niektorymi
ano,
niektorymi nie ano
(spontanne) 6%
2%

nie
92%

FOCUS
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Pravdepodobne jednym z dévodov preco firmy netrvaji na tom, Ze sa s MVO dohodnud na
pouziti poukéazanych finanénych prostriedkov je aj fakt, e déveruja v G€elnost
vyuzitia tychto financii zo strany organizacii. Priblizne tretina (36%) oslovenych
firiem si mysli, Ze MVO pouzivaju poukazane financné prostriedky Uplne Gcelne a dalSich
60% si mysli, ze ich pouzivaju skoér ucelne.

Opaény nazor na uéelnost pouzitia poukézanych finanénych prostriedkov je skoér
ojedinely (4%).

Nazory na Géelnost vyuZitia financii z 29 dane

% v8etkych respondentov, baza: 53 respondentov

Uplne Gcelne 36

skor Gcelne 60

skor nedcelne 4

Uplne nedgelne |0

B % vSetkych respondentov
FOCUS

Menej presvedCivy je vSak uZ nazor predstavitelov firiem na dostatocnost kontroly
hospodarenia MVO s finanénymi prostriedkami, ktoré ziskali z 2% dane.

Stvrtina (24%) oslovenych predstavitelov podnikatelskych subjektov si mysli, Ze kontrola
hospodarenia je rozhodne dostato€na a dalSia viac ako polovica (55%) opytanych
vyslovila nazor, Ze je skor dostato€na.

Naopak, za skor nedostato€nu povazuje kontrolu priblizne patina firiem (21%).
Predstavitelia tychto spolo¢nosti sa domnievaju, ze transparentnost celého systému by sa
zvysila tym, keby mali prijemcovia 2% dane povinnost zverejnit, na aké Gcely boli
financné prostriedky pouzité. Len ojedinele sa objavil nazor, Ze kontrolu nad pouZzitim
finanénych prostriedkov by mal urobit u jednotlivych organizacii $tatny organ.

Dostatoénost kontroly hospodarenia MVO s financiami z 2% dane

% v8etkych respondentov, baza: 53 respondentov

rozhodne dostatoéna

skor dostatoéna

skor nedostato¢na

rozhodne nedostato¢na |0

B % vSetkych respondentov

FOCUS
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ZalozZenie vlastnej firemnej nadéacie by pre urcity okruh firiem mohlo fungovat ako spdsob
kontroly nakladania s financ¢nymi prostriedkami z 2% dane.

Zaujem o zaloZenie firemnej nadacie, ktorej by spolo¢nost poukéazala 2% dane je
medzi oslovenymi predstavite/mi podnikatelskych subjektov vS8ak minimailny.

Len 4% oslovenych firiem tak(to moZnost zvaZovalo. KedZe v absolGtnom vyjadreni sa
jedna o dve spolo¢nosti, mozno spresnit, e v jednom pripade spolo¢nost v tomto roku
poukéazala na 2% dane sumu 40-50 tisic Sk a v druhom pripade sumu 90-100 tisic Sk.

Zaujem zaloZit si vlastnu firemna nadéaciu (na poukazanie 2% z dane)

% vsSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ano
4%

nie
96%

FOCUS

28



Prieskum pre Nadaciu pre deti Slovenska — 2% dane pravnickych oséb, maj 2005 FOCUS

4. FIREMNE DARCOVSTVO

Stratégiu alebo koncepciu firemného darcovstva (teda napr. témy, oblasti, regiony,
ktoré chce firma podporovat, finanéni vysku darov a pod.) v pisomnej podobe ma
spracovanu len necela patina (17%) oslovenych firiem.

8 z 10 firiem takuto pisomnu koncepciu nemaju doposial spracovanu.

Zaujimavé je zistenie, ze takuto pisomnu stratégiu mali vypracovanu niektoré firmy s
po¢tom zamestnancov 20-99, ale ziadna firma s po¢tom zamestnancov nad 100.
RozSirenejSie bolo spracovanie takejto koncepcie aj medzi firmami sidliacimi v
Bratislavskom kraji.

Ma Vas3a spoloénost vypracovant pisomnu koncepciu darcovstva?

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ano
17%

nie
83%

FOCUS

Na nizku mieru Standardizacie procesov okolo firemného darcovstva poukazuju aj
nasledujuce citaty z hlbkovych rozhovorov.

,Nie, nie sme taka velka spolo¢nost, ze by sme mali to/ko prostriedkov, aby sme museli
mat’ vytvoreny nejaky plan.“ (Bratislava)

»Pravidla nie si stanovené, rozhodujeme sa spontanne.“ (Nitra)

»Nevnimame to ako potrebu z dvoch dévodov. Ten prvy dbvod je taky, Zze by nas to
zvazovalo a moZe prist organizacia, o ktorej sme nevedeli, s G¢elom, o ktorom sme
nevedeli a prakticky by néas to zviazalo a museli by sme h/adat vynimky. Myslim, Ze tu je
lepsie ist’ od pripadu k pripadu. UvéaZit si, ¢ chceme alebo nechceme. A potom druha
stranka veci je ta, Ze si musime uvazit, & na to mame alebo neméame prostriedky. To, ¢o
je dnes, nemusi byt zajtra. (Trnava)

»RieSi sa to pripad od pripadu. Nie je vypracovana nejaka Specialna smernica alebo také
nieco, ale v podstate vieme asi, akym spdsobom sa to mdze uberat’ a je to na rozhodnuti
konate/ov spoloc¢nosti.“ (Zilina)
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4.1 FINANCNE DARY

Priblizne dve tretiny oslovenych spoloCnosti deklarovali, Ze v minulosti (pred rokom
2004), kym tu nebol institdt 2% dane, zvykli organizaciam alebo jednotlivcom
darovat finanéné prostriedky.

Priblizne tretina opytanych (36%) tak v minulosti nerobila.

Darcovstvo finanénych prostriedkov, ked’ tu nebol institit 296 dane

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

FOCUsS

Pozitivne je zistenie, e aZ dve tretiny oslovenych spoloCnosti (66%) zvyknu
v st€asnosti v priebehu roka darovat okrem 2% dane aj dalSie finanéné
prostriedky.

Vyska darov sa pri jednotlivych spolo¢nostiach pohybovala od 5 tisic Sk do
1 miliéna Sk, pricom median tychto hodnoét je 50 tisic Sk (to znamenda, Ze polovica
spolo¢nosti, ktoré zvykni okrem 2% dane darovat aj dalSie finan¢né prostriedky, ro¢ne
daruje dary v hodnote do 50 tisic Sk a polovica v hodnote nad 50 tisic Sk).

Zvykne Va3a spoloénost darovat nejaké peniaze aj mimo 2% dane?

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

FOCUsS
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Prijimatel'mi takychto finanénych darov su naj€astejsie Statne a prispevkové
organizacie ako su napr. ré6zne Skoly, detské domovy, nemocnice, domovy déchodcov a
pod. (80% firiem, ktoré poukazali nejaké financné prostriedky mimo 2% dane, tak
urobilo v prospech takychto organizacii).

Priblizne polovica firiem (54%), ktoré v priebehu roka zvyknu poukéazat nejaké finan¢né
prostriedky okrem 2% dane, tak robi aj v prospech mimovladnych organizacii — teda
spolkov, nadacif, oblianskych zdruzeni.

Skor jednotlivo potom spolocnosti oznacili ako prijimatelov financnych darov konkrétnych
jednotlivcov alebo nejaké iné subjekty.

Zaujimavé je teda zistit to, aky vplyv malo samotné zavedenie instititu 2% dane na
firemnu filantropiu — kolko spoloénosti prestalo pod vplyvom tohto indtitGtu praktizovat
firemna filantropiu.

Polovica (55%) oslovenych firiem participovala na firemnej filantropii v minulosti a
robi to aj v si€asnosti.

Desatina (9%) firiem tak robila pred zavedenim institatu 2% dane, ale v
stiCasnosti sa uz do firemného darcovstva nezapaja. Ako dévod takéhoto rozhodnutia
uvadzaju bud finanéna naro¢nost, alebo zmenu firemnej politiky v tejto oblasti.

Tento vypadok vSak bol nahradeny dalSou desatinou (11%) firiem, ktoré sice
nepraktizovali firemné darcovstvo v minulosti, ale v st€asnosti sa na Rom
podielaju.

Priblizne Stvrtina (25%) oslovenych firiem aktivity firemného darcovstva nerozvijala ani
v minulosti a nerobi tak ani v si€asnosti.

Darcovstvo finanénych prostriedkov v minulosti a v su€asnosti

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov
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4.2 VECNE DARY

Viac ako polovica (57%) oslovenych firiem deklarovala, ze zvykne v ramci firemnej
filantropie darovat organizaciam alebo jednotlivcom nejaké vecné dary.

43% opytanych uviedlo, Ze takéto Cinnosti nerealizuje.

Zvykne Vasa spoloénost darovat nejaké vecné dary?

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ano
57%

FOCUsS

Pri vzajomnej kombinécii finan¢ného a vecného darcovstva je mozné zistit, aky podiel
oslovenych spolo¢nosti nereflektuje ani na jednu z tychto foriem firemnej filantropie.

Z Gdajov vyplyva, Ze Stvrtina (25%) oslovenych spolo€nosti v stcasnosti aktivne
neparticipuje ani jednej z tychto foriem firemného darcovstva. Vacsina tychto
spolo¢nosti zaroven neméa skusenost s darovanim finanénych darov ani v minulosti.

Az polovica oslovenych spolocCnosti uviedla, Ze poskytuji tak finanéné, ako aj vecné
dary. Priblizne patina (19%) spolocnosti poskytuje len finanéné dary a dalSia priblizne
desatina (9%) firiem len vecné dary.

Firemné darcovstvo — finanéné a vecné dary

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov

ani vecné, ani
finanéné dary
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4.3 POTENCIAL FIREMNEHO DARCOVSTVA DO BUDUCNOSTI

Pozitivhe je zistenie, ze potencial firemného darcovstva (okrem 2% dane) je medzi
analyzovanymi firmami aj do budulcnosti relativhe vysoky, respektive si zachovava
stucasnu aroven.

Viac ako tretina spolo¢nosti sa chce v buducnosti rozhodne podiel'at na aktivitach
firemnej filantropie a dalSia viac ako tretina firiem (37%) sa pravdepodobne do
takychto aktivit tieZ bude zapajat.

Celkovo priblizne 3 z 10 analyzovanych spoloCnosti vyjadrili nazor, ze sa rozhodne
alebo skoér nebudu v budicnosti zapajat do aktivit firemnej filantropie.

Potencial firemného darcovstva do buducnosti

% vSetkych respondentov, baza: 53 respondentov
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Pritom je moZné konstatovat, Ze vyrazna vacésina firiem (cca 90%), ktoré dnes
participuju na darcovstve financnych alebo vecnych darov, chce aj v budicnosti nadalej
vyvijat aktivity v tejto oblasti.

Medzi spolo¢nostami, ktoré tak v stcasnosti nerobia sa zaujem o firemné darcovstvo
pohybuje na podstatne nizSej urovni (cca 30%).
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